
Treffpunkt für Genießer

24. – 28. November 2010
Mittwoch – Sonntag
Neue Messe München

www.food-life.de

Hier erreichen Sie Genießer!
Jetzt bewerben und Chancen nutzen.

Puntod’incontrodeigourmet

24–28Novembre2010
Mercoledì–Domenica
NuovoCentroFieristico
diMonacodiBaviera

www.food-life.de

Ilpuntod'incontroidealepergli
amantidelgusto!
Iscrivetevialsalonepernonperdere
quest'opportunitàunica.



Lieber Aussteller,

die FOOD & LIFE 2009 war ein voller Erfolg. Auch Ihnen und Ihrem tatkräfti-
gen Einsatz gebührt hierfür ein großes Dankeschön. Das Fazit war eindeutig:
Es hat geschmeckt! Das neue Konzept der FOOD & LIFE 2009 überzeugte
mit typischem Marktflair und erwies sich als Magnet für überdurchschnitt-
lich viele Aussteller und Besucher.

Durch den Umzug in eine größere Halle blieb mehr Spielraum zur Entfal-
tung. Vor allem die neuen Marktstände aus hellem Fichtenholz und Stoff-
baldachin verströmten echte Marktatmosphäre. Und dank der verlängerten
Ausstellungsdauer konnte diese ausgiebig genossen werden. Beispielsweise
an der neu eingeführten „Langen Tafel“. Hier ließ es sich herrlich verweilen
und nach Herzenslust probieren und schlemmen, um schließlich entspre-
chend dem persönlichen Geschmack einzukaufen. Auch der Slow Food Markt
war ein beliebter Anziehungspunkt, dessen neues Erscheinungsbild noch
mehr Besucher für die hochwertigen Lebensmittel begeisterte.

Einmal mehr präsentierte sich die FOOD & LIFE 2009 als DER Treffpunkt für
Genießer und qualitätsbewusste Verbraucher aus ganz Bayern. Mit in-
novativem Konzept, unseren vereinten Kräften und vielen Besuchern wird die
FOOD & LIFE auch 2010 ihren Erfolgskurs fortsetzen.

Wir freuen uns bereits jetzt auf die gemeinsame Vorbereitung der FOOD &
LIFE 2010!

Ihre

Olivera Baro
Projektleiterin FOOD & LIFE

P.S.: Auch 2010 kommen Sie in den Genuss der kostenlosen Gastkarten, die
wir Ihnen gerne wieder zur Verfügung stellen.

FOOD & LIFE – Gewinnen
Sie neue Kunden für Ihre
hochwertigen Produkte

Als Aussteller der FOOD & LIFE befinden
Sie sich in bester Gesellschaft: Erzeuger
und Vermarkter präsentieren auf der kuli-
narischen Verkaufsmesse vom 24. bis 28.
November 2010 ursprüngliche Lebensmit-
tel und Getränke mit Charakter – hand-
werklich hergestellt mit regionalem Bezug.

Neben Endverbrauchern besuchen auch
Großhändler, Importeure, Gastronomen
und der Fachhandel die FOOD & LIFE, um
sich aus erster Hand über regionale Spezia-
litäten zu informieren und neue Geschäfts-
kontakte zu knüpfen. Eine einmalige
Chance, Ihre Produkte zielgruppengenau
zu präsentieren.

Für die FOOD & LIFE in München spre-
chen überzeugende Argumente: Bayern
ist Deutschlands größtes Öko-Bundesland.
München und sein Umland sind bekannt
für hohe Lebensqualität, Kultur, Traditions-
bewusstsein und Lebensart.

Nutzen Sie die überzeugenden
Standort- und Imagevorteile.

FOOD & LIFE –
ein kulinarisches
Gesamtkunstwerk

Der Erfolg der FOOD & LIFE basiert
auf drei Säulen:

Präsentation und Verkauf
Ihr Messestand ist Teil der einladenden Prä-
sentationsinseln, die ein stimmiges Gesamt-
konzept bilden. Ihre Produkte werden in ei-
nem Rahmen ausgestellt, der Appetit macht
auf ehrliche Gaumengenüsse, der zum Pro-
bieren und Kaufen einlädt. Ob gute Alltags-
genüsse oder ausgefallene Delikatessen in
höchster Qualität – wir geben Ihren Pro-
dukten das Umfeld, das ihnen gebührt.

Information
Die Messestände sind so gestaltet, dass aus-
reichend Platz ist für individuelle Gespräche
zwischen Erzeuger, Vermarkter und Ver-
braucher. Nutzen Sie die Möglichkeit, in ent-
spannter Atmosphäre, Interessenten und
Kunden Ihre Produkte durch kompetente
Beratung schmackhaft zu machen.

Aktion
Publikumsmagnet der FOOD & LIFE ist die
Aktionsbühne. Hier findet ein abwechs-
lungsreiches Rahmenprogramm statt, des-
sen Motto jährlich wechselt. Spitzen- und
Sterneköche verraten ihre kulinarischen
Geheimnisse und demonstrieren, wie gute
Produkte am besten verarbeitet werden.
Dazwischen gibt es Produktvorführungen
und informative Expertendiskussionen zu
aktuellen Fragen der Ernährung und nach-
haltiger Produktionsweisen.

Möchten Sie zusätzlich Ihre Produkte
auf der Aktionsbühne präsentieren?
Gleich Formular anfordern und be-
werben!

Seit 2004 hat sich die FOOD & LIFE als Treff-

punkt für Genießer und anspruchsvolle Ver-

braucher etabliert. Interessierte und kauf-

willige Besucher lassen sich hier fünf Tage lang

in die Welt des guten Geschmacks entführen.

Die Produkte
Ausgesuchte Qualität, unverfälschter Geschmack
und sorgfältige Herstellung bestimmen das An-
gebot der FOOD & LIFE.

Fein- und Reformkost

Gewürze, Kräuter, Öle, Essig

Obst und Gemüse

Fleisch- und Wurstwaren, Fisch

Backwaren, Süßwaren, Aufstriche

Milchprodukte und Eier

Getränke

Naturapotheke

Tabakwaren

Medien
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FOOD&LIFE:lavetrina
idealeperacquisirenuovi
clientiepresentareivostri
prodotti.

InqualitàdiespositoridiFOOD&LIFEsa-
retealcentrodell'attenzione:dal24al28
novembre2010produttorierivenditori
presenterannoprodottialimentarinaturali
ebevandeartigianaliconparticolareatten-
zioneaisaporiregionali.

Nonsoloconsumatorifinali,maanchegros-
sisti,importatori,gastronomieoperatoridel
settorevisitanoFOOD&LIFE,siaperco-
noscerenuovisapori,siaperampliarela
propriaretedicontatti.Presentareivostri
prodottiadunpubblicomirato.Un'op-
portunitàunicaperedivostrointeresse.

UnulteriorevantaggiodiFOOD&LIFEè
rappresentatodallalocation:laBavierasi
contraddistingueperessereunadelle
regioniTEDESCHEpiùsensibilialtemadel
settorebiologico.MonacodiBavieraei
suoidintornisonoriconosciutiperl'ottima
qualitàdivita,laculturaeletradizioni.

Nonperdetel'appuntamentodiriferi-
mentoperpresentareivostriprodotti.

FOOD&LIFE:uncapola-
vorod'artegastronomica.

Trelecaratteristichedelsuccessodi
FOOD&LIFE:

Presentazioneevendita
Ilvostrostandèparteintegrantediun
sistemaconcepitoinmodoorganicoe
equilibratoperdareaivostriprodottila
cornicechemeritano.Undesignaccattivan-
techeinduceall’assaggio,siaperisapori
delquotidianocheperlepiùraffinatepre-
libatezze.

Informazione
Glistandsonorealizzatiinmododaoffrire
spazioasufficienzapercolloquiindividuali
traproduttori,grossistieconsumatori.È
unaopportunitàidealechevipermettedi
approfittarediunaatmosferarilassataed
esporreinmanieraprofessionaleepiace-
volelecaratteristichedeivostriprodottiai
vostriclienti.

Attivitàeapprofondimenti
UnelementocaratterizzantediFOOD&
LIFEèrappresentatodallepresentazioni
dalvivoedalprogrammacollateraleche
siarricchiscediannoinanno:cuochidi
famarivelanoisegretidellapropriacucina
etrasformanoeccellentispecialitàinpiatti
facilmenteriproponibilisulletavoleditutti
igiorni.Nonmancherannoconferenzee
incontriperapprofondireletematichedi
interessedelsettore,conunaspecialeatten-
zioneallacorrettaalimentazioneeaime-
todidiconservazionedeglialimenti.

Voletepartecipareconivostriprodotti
allepresentazionidalvivo?Iscrivetevi
einoltratesubitolavostradomanda!

Dal2004FOOD&LIFEèdiventatoilpunto
d'incontroperbuongustairaffinatieconsu-
matoriesigentiriguardoallaqualità.Un'es-
perienzairrinunciabiledicinquegiorniedun
viaggionelmondodeibuonisaporiperinter-
essatievisitatoriintenzionatiadacquistare.

Iprodotti
LavarietàdiprodottipresentatiaFOOD
&LIFEsicontraddistingueperlaqualità
eccellenteel'autenticitàdeisapori:

Alimentazionenaturaleespecialità

Spezie,erbearomatiche,oli,aceto

Fruttaeverdura

Carne,salumi,pesce

Prodottidaforno,prodottidolciari,
prodottidaspalmare

Prodottiabasedilatteeuova

Bevande

Rimedinaturali

Tabacchi

Media,Comunicazione

Gentileespositore,

Desideriamocoglierel’occasioneperringraziarladellasuapresenzaedelsuo
contributochecihapermessodirendereFOOD&LIFE2009unamanifesta-
zionedisuccesso.Ilrisultatoèstatoinequivocabile,inumeriloconfermano:la
nuovavestediFOOD&LIFEhaconvintoconun’atmosferaditipicitàcheèdi-
ventatacatalizzatorealivellotrasversalepermoltiespositorievisitatori.

Lanuovacollocazioneinunpadiglionepiùgrandeharegalatomaggiorre-
spiroallepresentazionidelledittepartecipanti.Soprattuttolaformuladei
nuovistandmercato,inlegnod’abetechiaroebaldacchiniinstoffahacon-
tribuitoacrearel’atmosferatipicadiunmercatoeladuratadellamani-
festazioneprolungatahapermessodiapprezzarnemaggiormenteilclima
Adesempiolanuova„“tavolalunga“,cheinvitaasoffermarsi,aprovare,
assaporareeacquistaresecondoilpropriogustopersonale.Ancheilmercato
slowfoodèstatomoltoapprezzatoehaattiratoungrannumerodivisitatori
grazieallasuaoffertadiprodottidialtaqualità.

AncoradipiùFOOD&LIFE2009sièimpostocomeILpuntod’incontrodegli
amantidelgustoeiconsumatoriattentiallaqualità,datuttalaBaviera.
Grazieadunavesteinnovativaeilvostrocontributononchèinumerosivisita-
toriancheFOOD&LIFE2010siavviaaconfermareilpropriosuccesso.

SaremolietidipotervisalutarenuovamenteaFOOD&LIFE2010.

OliveraBaro
ResponsabilesaloneFOOD&LIFE

P.S.:Ancheperil2010saremolietidimetterviadisposizioneibigliettiinvito
gratuiti.


